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1. Опис навчальної дисципліни 
 

Найменування 

показників  

Галузь знань, спеціальність, 

освітній рівень 

Характеристика 

навчальної дисципліни 

денна 

форма 

навчання 

заочна 

форма 

навчання 

Кількість кредитів  – 4 

 

Галузь знань: 

07 «Управління та 

адміністрування»  
 

Обов’язкова 

 

Модулів – 1 Спеціальність: 

076 «Підприємництво, 

торгівля та біржова 

діяльність» 

 

 

 

Рік підготовки: 

Змістових модулів – 3 2-й  2-й 
              (назва) Семестр 

Загальна кількість годин 

- 120 

3-й 3-й 

Лекції 

Тижневих годин для 

денної форми навчання: 

аудиторних – 4 

самостійної роботи 

студента - 4 

Освітній рівень: 

перший (бакалаврський)  

 

Освітня програма  

«Підприємництво, торгівля 

та біржова діяльність» 

 26 год. 8 год. 

Практичні, 

семінарські 

22  год. 4 год. 

Лабораторні 

-  год. - год. 

Самостійна робота 

72 год. 108 год. 

 

Вид контролю:екзамен 
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2. Мета та завдання навчальної дисципліни 

 

 Мета вивчення дисципліни – формування у студентів спеціальних теоретичних 

знань з питань організації і технології торгівлі та набуття навичок їх практичного 

вирішення на торговельних підприємствах у сучасних умовах господарювання.  

Основними завданнями вивчення дисципліни є озброєння студентів глибокими 

теоретичними знаннями з організаційної побудови оптової та роздрібної торгівлі, 

організації оптової торгівлі, організації перевезення товарів, тари та організації тарного 

господарства, організації роздрібної торгівлі та вдосконалення торгово-технологічних 

процесів та операцій. 

Місце навчальної дисципліни в структурно-логічній схемі освітньо-професійної 

програми:  вивчення дисципліни базується на освоєнні курсів бакалаврського рівня вищої 

освіти: економіка підприємства, статистика, бухгалтерський облік, мікроекономіка, 

макроекономіка. 

Компетентності: 

Загальні: 

- Здатність застосовувати отримані знання в практичних ситуаціях.  
Здатність працювати в команді.  

      Здатність виявляти ініціативу та підприємливість. 

 Фахові: 

Здатність здійснювати діяльність у взаємодії суб’єктів ринкових 

відносин.  

Здатність застосовувати інноваційні підходи в діяльності 

підприємницьких, торговельних та біржових структур. 

Здатність визначати та оцінювати характеристики товарів і послуг в 

підприємницькій, торговельній, біржовій діяльності. 

Здатність визначати і виконувати професійні завдання з організації 

діяльності підприємницьких, торговельних та біржових структур. 

Здатність ефективно контролювати дотримання правил торгівлі, 

зберігання товарів. 

 
Програмні результати навчання: 

Використовувати базові знання з підприємництва, торгівлі і біржової діяльності й 

уміння критичного мислення, аналізу та синтезу в професійних цілях.  

 Застосовувати набуті знання для виявлення, постановки та вирішення завдань за 

різних практичних ситуацій в підприємницькій, торговельній та біржовій діяльності. 

Демонструвати підприємливість в різних напрямах професійної діяльності та брати 

відповідальність за результати. 

Демонструвати базові й структуровані знання у сфері підприємництва, торгівлі та 

біржової діяльності для подальшого використання на практиці. 

Використовувати знання форм взаємодії суб’єктів ринкових відносин для 

забезпечення діяльності підприємницьких, торговельних та біржових структур.  

Вміти застосовувати інноваційні підходи в підприємницькій, торговельній та 

біржовій діяльності.  

Оцінювати характеристики товарів і послуг у підприємницькій, торговельній та 

біржовій діяльності за допомогою сучасних методів. 

Вміти вирішувати професійні завдання з організації діяльності підприємницьких, 

торговельних та біржових структур і розв’язувати проблеми у кризових ситуаціях з 

урахуванням зовнішніх та внутрішніх впливів. 
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3.Програма навчальної дисципліни 

Модуль 1.  
Змістовий модуль 1. Теоретичні основи організації торгівлі 

Тема 1. Підприємства торгівлі, їх види 
Соціальна структура сфери торгівлі. Прості організаційно-правові форми 
підприємств торгівлі. Складні організаційно-правові форми підприємств торгівлі. 
Класифікація та характеристика підприємств торгівлі. 
Тема 2.  Роздрібна торговельна мережа 
 Поняття роздрібної торговельної мережі. Види роздрібної мережі, класифікація 
підприємств роздрібної торгівлі. Вимоги щодо побудови роздрібної торговельної 
мережі. Розміщення магазинів у містах і сільській місцевості. Улаштування та 
основи технологічного планування магазинів. Спеціалізація і типізація 
торговельної мережі. Формування асортименту товарів у роздрібній торговельній 
мережі 
Тема 3. Організація роздрібного продажу товарів та обслуговування покупців 
 Сутність роздрібного продажу товарів.  Форми продажу товарів. Методи продажу 
товарів і умови їх застосування. Організація торговельно-технологічного процесу 
в магазині. Методи активізації продажу товарів. 
Тема 4. Торговельно-технологічні процеси у магазинах, товарозабезпечення 
роздрібних торговельних підприємств 
Організація управління торговельно-технологічним процесом у магазині. 
Організація праці персоналу магазину. Режим роботи та умови праці в магазині. 
Організація матеріальної відповідальності в магазині. Сутність товаропостачання. 
Вплив факторів на організацію товаропостачання. Вимоги до організації 
товаропостачання. Ефективні форми і методи товаропостачання. 

Змістовий модуль 2. Організація передпродажного процесу 
Тема 5. Складське господарство у торгівлі, технологічні процеси на товарних 
складах 
Призначення і функції складів, їх класифікація. Вимоги до влаштування 
складів.Види складських приміщень і їх планування.Технологічне устаткування 
складів. Складський технологічний процес і принципи його організації. 
Організація приймання товарів на складах. Розміщення, укладання і зберігання 
товарів. Порядок відпуску товарів зі складу. Техніко-економічні показники роботи 
складів. Організація управління торговельно-технологічним процесом на складі. 
Структура апарату складу і функції його працівників. 
Тема 6. Організація перевезення товарів і проведення супровідних операцій  
 Роль транспорту в торгівлі і характеристика основних транспортних засобів. 
Організація перевезень товарів залізничним транспортом. Особливості 
перевезення товарів водним і повітряним транспортом. Організація перевезень 
товарів автомобільним транспортом. 
Тема 7. Реклама у торгівлі 
 Поняття, сутність та завдання реклами. Види рекламних засобів та умови їх 
застосування. Організація реклами в магазині. Сучасні напрямки розвитку 
рекламної діяльності. 
 Тема 8. Тара і тарні операції в торгівлі 
Роль тари в торговельно-технологічному процесі.  Класифікація та характеристика 
основних видів тари. Уніфікація, стандартизація та якість тари. Організація 
тарного господарства в торгівлі. 

Модуль 2. 
Змістовий модуль  3. Організація торгівлі за видами діяльності 

Тема 9. Особливості і правила продажу окремих груп товарів 
Порядок заняття торговельною діяльністю. Правила обслуговування населення. 
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Правила продажу основних груп продовольчих товарів. Правила продажу 
основних груп непродовольчих товарів. Порядок обміну і повернення товарів. 
Тема 10: Особливі форми продажу товарів 
Комісійний продаж непродовольчих товарів.  Продаж товарів у кредит. Продаж 
товарів на аукціонах.Особливості реалізації уцінених товарів.Торгівля ношеним 
одягом – «секонд-хенд». Організація дрібнороздрібної торгівлі.  Торгівля на 
базарах і ярмарках. Посилкова торгівля. 
Тема 11. Підприємства гуртової торгівлі. Послуги підприємств гуртової 
торгівлі 
1. Гуртова торгівля — важливий посередник у доведенні товарів від виробників 
до споживачів.  
2. Функції гуртової торгівлі в умовах ринкової економіки.  
3. Види підприємств, що здійснюють гуртову торгівлю.  
4. Послуги, що надають гуртові підприємства партнерам.  
5. Організація гуртової закупівлі товарів. 
 Тема 12: Організація торгівлі на ринках  
 Сутність торгівлі на ринках. Основні види торгівлі на ринках, класифікація 
ринків. Загальні вимоги до підприємств ринку. Основні види обладнання в 
ринковому господарстві. Організація торгівлі на продовольчих ринках. 
Організація торгівлі на непродовольчих ринках.   
Тема 13:  Функціонування товарних бірж 
Товарна біржа як інфраструктурний елемент ринку. Роль товарної біржі у 
формуванні цін в Україні в умовах економічної кризи. Функції товарних бірж, що 
виникають в умовах ринкової економіки. Характеристика основних 
класифікаційних груп товарних бірж. Правове регулювання діяльності товарної 
біржі та її підрозділів в Україні. 
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4. Структура навчальної дисципліни 

Назви змістових 

модулів і тем 

Кількість годин 

денна форма Заочна форма 

усьог

о  

у тому числі усьо

го  

у тому числі 

л п ла

б 

інд с.р. л п лаб інд с.р

. 

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 

Модуль 1 

Змістовий модуль 1. Теоретичні основи організації торгівлі 

Тема 1. Підприємства 

торгівлі, їх види 
9 2 2   5 9 1    8 

Тема 2.  Роздрібна 

торговельна мережа  
9 2 2   5 9 1 1   7 

Тема 3. Організація 

роздрібного продажу 

товарів та 

обслуговування покупців  

11 2 2   7 11     11 

Тема 4. Торговельно-

технологічні процеси у 

магазинах, 

товарозабезпечення 

роздрібних торговельних 

підприємств* 

11 2 2   7 11 1 1   9 

Разом за ЗМ 1 40 8 8   24 40 3 2   35 

Змістовий модуль 2. Організація передпродажного процесу 

Тема 5. Складське 

господарство у торгівлі, 

технологічні процеси на 

товарних складах. 

9 2 2   5 9     9 

Тема 6. Організація 

перевезення товарів і 

проведення супровідних 

операцій   

9 2 2   5 9 1    8 

Тема 7. Реклама у 

торгівлі 
9 2 2   5 9 1 1   7 

Тема 8. Тара і тарні 

операції в торгівлі 
9 2 2   5 9     9 

Разом за ЗМ 2 36 8 8   20 36 2 1   33 

Модуль 2 

Змістовий модуль  3. Організація торгівлі за видами діяльності 

Тема 9. Особливості і 

правила продажу 

окремих груп товарів 

9 2 1   6 9     9 

Тема 10. Особливі форми 

продажу товарів 
9 2 1   6 9 1 1   7 

Тема 11. Підприємства 

гуртової торгівлі. 

Послуги підприємств 

гуртової торгівлі  

8 2 1   5 8 1    7 

Тема 12. Позамагазинні 

форми продажу товарів  
9 2 1   6 9 1    8 

Тема 13. Функціонування 

товарних бірж  
9 2 2   5 9     9 

Разом за ЗМ 3 44 10 6   28 44 3 1   41 

Всього  120 26 22   72 120 8 4   108 
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*залучений представник роботодавця для спільного проведення аудиторних зайнять 

 

5. Теми семінарських та практичних занять 

Назва теми Кількість годин 

ДФН ЗФН 

Модуль 1 

Змістовий модуль 1. Теоретичні основи організації торгівлі 

Тема 1. Підприємства торгівлі, їх види 2  

Тема 2.  Роздрібна торговельна мережа  2 1 

Тема 3. Організація роздрібного продажу товарів та 

обслуговування покупців  
2  

Тема 4. Торговельно-технологічні процеси у магазинах, 

товарозабезпечення роздрібних торговельних підприємств 
2 1 

Змістовий модуль 2. Організація передпродажного процесу 

Тема 5. Складське господарство у торгівлі, технологічні 

процеси на товарних складах. 
2  

Тема 6. Організація перевезення товарів і проведення 

супровідних операцій   
2  

Тема 7. Реклама у торгівлі 1 1 

Тема 8. Тара і тарні операції в торгівлі 2  

Модуль 2 

Змістовий модуль  3. Організація торгівлі за видами діяльності 

Тема 9. Особливості і правила продажу окремих груп товарів 2  

Тема 10. Особливі форми продажу товарів 1 1 

Тема 11. Підприємства гуртової торгівлі. Послуги підприємств 

гуртової торгівлі  
1  

Тема 12. Позамагазинні форми продажу товарів  1  

Тема 13. Функціонування товарних бірж  2  

Всього 22 4 

 
6. Самостійна робота 

Перелік завдань для самостійного вивчення Кількість годин 

ДФН ЗФН 

Модуль 1 

Змістовий модуль 1. Теоретичні основи організації торгівлі 

Тема 1. Підприємства торгівлі, їх види  

1. Поняття і сутність процесу товароруху. 

2. Фактори, що впливають на процес товароруху. 

3. Принципи та умови раціональної побудови процесу товароруху. 

4. Вплив науково-технічного прогресу на розвиток торгівлі. 

5. Огляд передового вітчизняного та зарубіжного досвіду з питань організації 

і технології торговельної діяльності 

Питання для самоконтролю: 
1. Розкрийте поняття і сутність процесу товароруху.  

2. Назвіть фактори, що впливають на процес товароруху.  

3. Назвіть принципи та умови раціональної побудови процесу товароруху. 

5 8 

Тема 2.  Роздрібна торговельна мережа  

1. Сутність поняття “торговельне підприємство”. 

2. Класифікація роздрібних торговельних підприємств, їх характеристика і роль у 

торговельному обслуговуванні покупців 

3. Основні торгові та технологічні функції магазинів.  

5 7 
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4. Сутність і значення спеціалізації підприємств роздрібної торгівлі. 

5. Види магазинів з урахуванням їх товарної спеціалізації.  

6. Показники, які характеризують стан розвитку та ефективність використання 

роздрібної торгівлі.  

7. Типізація підприємств роздрібної торгівлі.  

8. Роль конкуренції в розвитку роздрібної торгівлі. 

Питання для самоконтролю  
1. Розкрийте сутність поняття “торговельне підприємство”.  

2. Класифікація роздрібних торговельних підприємств, їх характеристика і роль у 

торговельному обслуговуванні покупців.  

3. Сутність і значення спеціалізації підприємств роздрібної торгівлі.  

4. Назвіть основні торгові та технологічні функції магазинів.  

5. Перелічіть показники, які характеризують стан розвитку та ефективність 

використання роздрібної торгівлі. 

Тема 3. Організація роздрібного продажу товарів та обслуговування 

покупців  

1. Система основних елементів, що визначають рівень обслуговування покупців у 

магазині, і основні показники, які характеризують ці елементи. 

2. Система показників і методика оцінювання рівня культури обслуговування 

покупців у магазині. 

3. Шляхи підвищення рівня культури торговельного обслуговування у сучасних 

умовах. 

Питання для самоконтролю 

1. Охарактеризуйте систему показників і методику оцінювання рівня культури 

обслуговування покупців у магазині. 

2. Яку роль відіграє система показників і методика оцінювання рівня культури 

обслуговування покупців у магазині? 

3. Назвіть основні елементи, що визначають рівень обслуговування покупців у 

магазині. 

7 11 

Тема 4. Торговельно-технологічні процеси у магазинах, товарозабезпечення 

роздрібних торговельних підприємств 
1. Роль торговельних меблів у раціональній організації торговельно-

технологічного процесу.  
2. Класифікація меблів для торговельних підприємств.  
3. Типи меблів для торговельних підприємств.  
4. Експлуатаційно-технічні, економічні, ергономічні, естетичні та санітарно-

гігієнічні вимоги до меблів для торговельних приміщень. 
5. Торговельний інвентар.  
6. Торговельне холодильне обладнання.  
7. Торговельне вимірювальне обладнання.  
8. Контрольно-касове обладнання.  
9. Вибір типів і моделей торговельного обладнання, визначення його 

оптимального набору. 

Питання для самоконтролю  

1. Охарактеризуйте торговельне вимірювальне обладнання.  
2. Яку роль торговельні меблі відіграють у раціональній організації торговельно-
технологічного процесу? 

3. Експлуатаційно-технічні, економічні, ергономічні, естетичні та санітарно-
гігієнічні вимоги до меблів для торговельних приміщень. 

4. Вибір типів і моделей торговельного обладнання, визначення його 
оптимального набору. 

5. Торговельний інвентар.  

7 9 

Змістовий модуль 2. Організація передпродажного процесу 
Тема 5. Складське господарство у торгівлі, технологічні процеси на 

товарних складах. 

1. Роль складів у процесі товароруху. 

2. Основні функції складів. 

5 9 
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3. Класифікація складів: за характером виконуваних функцій; за асортиментними 

ознаками; з урахуванням режимів зберігання; за поверховістю й висотою 

складських приміщень; за ступенем механізації технологічних процесів; з 

урахуванням зовнішніх транспортних зв’язків; за облаштуванням. 

4. Нові види складів: дрібнооптові, митні, ліцензійні, консигнаційні, гарантованого 

зберігання. 

5. Технологічні та загальнотехнічні вимоги до обладнання складів. 

Питання для самоконтролю 

1. Яка роль складів у процесі товароруху? 

2. Назвіть основні функції складів. 

3. Класифікація складів: за характером виконуваних функцій; за асортиментними 

ознаками; з урахуванням режимів зберігання; за поверховістю й висотою 

складських приміщень; 

4. Нові види складів: дрібнооптові, митні, ліцензійні, консигнаційні, гарантованого 

зберігання. 

5. Технологічні та загальнотехнічні вимоги до обладнання складів. 

Тема 6. Організація перевезення товарів і проведення супровідних операцій  
 1. Роль транспорту у перевезенні товарів.  
2. Характеристика основних транспортних засобів.  
3. Управління транспортом.  

      4. Планування перевезення товарів. 

Питання для самоконтролю  

1. Яку роль відіграє транспорт у перевезенні товарів?  
2. Охарактеризуйте основні транспортні засоби.  
3. Управління транспортом.  

4. Планування перевезення товарів 

5 8 

Тема 7. Реклама у торгівлі 
1. Сутність і призначення інформаційної та організаційно-комерційної 

діяльності.  
2. Види й класифікація інформаційної та організаційно-комерційної діяльності.  
3. Умови надання інформаційних та організаційно-комерційних послуг.  
4. Продукти інформаційної та організаційно-комерційної діяльності й методи 

їх оцінювання.  

Питання для самоконтролю  

1. Яке призначення інформаційної та організаційно-комерційної діяльності? 
2. Які види інформаційної та організаційно-комерційної діяльності Ви знаєте?  
3. Назвіть умови надання інформаційних та організаційно-комерційних послуг.  

4. Продукти інформаційної та організаційно-комерційної діяльності й методи їх 
оцінювання. 

5 7 

Тема 8. Тара і тарні операції в торгівлі 
1. Прийняття тари.  
2. Повернення багатооборотної тари.  
3. Основні правила повторного використання дерев’яної, картонної тари та 

паперових мішків і розрахунків за них.  
4. Правила перевезення тари.  
5. Витрати і втрати тари, шляхи їх зниження.  
6. Вітчизняний і зарубіжний досвід виробництва тари і пакувальних 

матеріалів, їх повторного використання, переробки та утилізації. 
7. Розкривання і зберігання тари.  

Питання для самоконтролю  

1. Прийняття тари.  
2. Повернення багатооборотної тари.  
3. Основні правила повторного використання дерев’яної, картонної тари та 

паперових мішків і розрахунків за них.  
4. Правила перевезення тари.  

5. Витрати і втрати тари, шляхи їх зниження.  

5 9  
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Модуль 28 

Змістовий модуль  3. Організація торгівлі за видами діяльності 

Тема 9. Особливості і правила продажу окремих груп товарів 
1. Класифікація форм роздрібного продажу товарів. Фактори, які впливають на 

вибір форм роздрібного продажу товарів.  
2. Самообслуговування як одна з найефективніших форм роздрібного продажу 

товарів.  
3. Вимоги до організації процесу продажу товарів у магазинах са-

мообслуговування.  
4. Зарубіжний досвід організації роботи магазинів самообслуговування.  
5. Організація продажу товарів у магазинах за зразками.  

Питання для самоконтролю  

1. Самообслуговування як одна з найефективніших форм роздрібного продажу 
товарів.  

2. Зарубіжний досвід організації роботи магазинів самообслуговування.  
3. Які вимоги до організації процесу продажу товарів у магазинах 

самообслуговування? 
4. Яка сутність торгівлі на ринках? 

5. Організація продажу товарів через дрібнороздрібну торговельну мережу.  

6 9  

Тема 10. Особливі форми продажу товарів 
1. Класифікація, види і характеристика позамагазинних форм роздрібного 

продажу товарів.  
2. Вітчизняний і зарубіжний досвід позамагазинних форм роздрібного 

продажу товарів.  
3. Організація продажу товарів через дрібнороздрібну торговельну мережу.  
4. Торгівля на ринках.  

5. Класифікація і характеристика послуг, які надаються покупцям на 
підприємствах роздрібної торгівлі.  

6. Вітчизняний та зарубіжний досвід захисту прав та інтересів споживачів.  

 

6 7  

Тема 11. Підприємства гуртової торгівлі. Послуги підприємств гуртової 

торгівлі  
1. Типи оптових підприємств.  
2. Поняття “посередницька діяльність”, “оптовий посередник”.  
3. Класифікація і характеристика видів оптових підприємств.  
4. Послуги оптових підприємств. Форми оптової реалізації товарів. 
5. Стан організації оптового ринку споживчих товарів і послуг в Україні та у 

країнах з розвиненою ринковою економікою.  
6. Основні напрями реформування оптової ланки в Україні: створення оптових 

продовольчих ринків і нових видів оптових посередників, розширення кола 
їх функцій та послуг. 

Питання для самоконтролю  

1. Назвіть типи оптових підприємств.  
2. Розкрийте поняття “посередницька діяльність”, “оптовий посередник”.  
3. Охарактеризуйте види оптових підприємств.  
4. Послуги оптових підприємств.  
5. Які Ви знаєте форми оптової реалізації товарів?  

6. Стан організації оптового ринку споживчих товарів і послуг в Україні та у 
країнах з розвиненою ринковою економікою.  

5 7  

Тема 12: Організація торгівлі на ринках  
1. Сутність торгівлі на ринках.  

2. Основні види торгівлі на ринках, класифікація ринків.  

3. Загальні вимоги до підприємств ринку.  

4. Основні види обладнання в ринковому господарстві.  

5. Організація торгівлі на продовольчих ринках.  

6. Організація торгівлі на непродовольчих ринках.   

Питання для самоконтролю  

1. Назвіть основні види торгівлі на ринках 

6 8  
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2. Назвіть основні види торгівлі на ринках. 

3. Які особливості організації торгівлі на продовольчих ринках? 

4. Які особливості організації торгівлі на непродовольчих ринках? 

Тема 13:  Функціонування товарних бірж 
1. Біржові товари на товарній біржі та їх характеристика.  

2. Характерні особливості речового біржового товару на українських біржах.  

3. Основні види біржових угод на товарній біржі.  

4. Механізм торгівлі на товарних біржах. Особливості біржової гри – спекуляції 

на біржових торгах.  

5. Забезпечення виконання біржових угод.  

6. Товарний арбітраж в біржовій діяльності. 

Питання для самоконтролю  

1. Класифікація товарів на біржах 

2. Які особливості речових бірж в Україні? 

3. Назвіть основні види біржових угод. 

4. Що таке «товарний арбітраж»? 

5 9  
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7. Індивідуальна робота 

Самостійна робота студентів є складовою навчального процесу, важливим 
чинником, який формує вміння навчатися, сприяє активізації засвоєння студентом 
знань та їх реалізації. 

Самостійна робота студента є основним засобом опанування навчального 
матеріалу в час, вільний від обов’язкових навчальних занять. 

Мета самостійної роботи студентів — засвоєння певних знань, набуття умінь та 
навичок, закріплення та систематизація здобутих знань, уміння їх застосовувати при 
виконанні практичних завдань та творчих робіт, а також виявлення прогалин у 
системі знань із предмета. 

 

7.1. Написання контрольної роботи 

Контрольна робота виконуються студентами денної форми навчання, вони є 

результатом самостійного дослідження з обраної теми. При написанні контрольної роботи 

студент повинен показати вміння користуватися нормативними документами, 

літературними джерелами, узагальнювати матеріали, формулювати обґрунтовані висновки 

й пропозиції. 

Написання контрольної роботи дає можливість студенту навчитися самостійно вести 

пошук та опрацьовувати інформаційні джерела, систематизувати та узагальнювати 

матеріали, виявляти проблеми, дискусійні питання, проводити аналіз, вносити пропозиції, 

робити висновки. Представлення контрольної роботи на семінарському занятті дозволяє 

студенту сформувати навички виступу перед аудиторією, аргументування і відстоювання 

власної точки зору, вміння відповідати на питання. 

 

Етапи підготовки контрольної роботи: 

1. Студент обирає тему контрольної роботи з визначеної проблематики. Вибір теми 

контрольної роботи, а також термінів його представлення узгоджується з викладачем. 

2. Первинне дослідження інформаційних джерел. 

3. Самостійне розроблення плану контрольної роботи. 

4. Отримання консультаційної допомоги викладача. 

5. Безпосередня робота над написанням контрольної роботи. 

6. Представлення контрольної роботи та його обговорення в групі. 
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Оформлення контрольної роботи: 

Текст контрольної роботи має бути набраний на комп'ютері (шрифт 14, інтервал – 1,5, 

поля – по 2 см (з правої сторони – 1 см)). Загальний обсяг – не більше 15-20 сторінок. 

Текст роботи слід розміщувати на одній сторінці стандартного аркуша А4. Номери 

сторінок проставляються у верхньому правому кутку або посередині сторінки зверху чи 

знизу. Титульний аркуш вважається першою сторінкою і номер на ньому не ставиться. 

Літературні джерела студент підбирає самостійно. Роботу з літературою потрібно 

починати зі складання повного списку книг, статей, нормативних документів з 

обов'язковим посиланням на джерело. (Наприклад: [10, с. 55]).Для підготовки контрольної 

роботи рекомендується використовувати каталог періодичних видань, довідників і 

нормативних матеріалів. 

Зміст роботи треба викладати стисло, лаконічно, не припускаючи повторень та 

непотрібних відступів від теми. 

В кінці контрольної роботи оформляють список використаної літератури. 

Виконана студентом робота повинна бути належно оформлена і здана викладачеві для 

перевірки в установлені графіком терміни. Виконані студентами роботи після їх 

рецензування викладачем допускаються до захисту на семінарі, якщо вони відповідають 

установленим вимогам щодо змісту, структури, обсягу роботи, або ж повертаються 

студентам для усунення недоліків, після чого повторно рецензуються. Крім цього, при 

прийманні від студентів виконаної роботи проводиться співбесіда на предмет знання 

студентами основних положень нормативних актів, змісту роботи, обґрунтованості 

висновків. Викладач після попередньої позитивної оцінки контрольної роботи передає 

його для рецензування іншим 1—2 студентам. Рецензування студентами проводиться 

письмово. Студенти виступають з контрольна роботаами на семінарах як доповідачі та як 

рецензенти. 

В кінці семінару викладач узагальнює результати розгляду контрольна роботаів на 

семінарі як доповідачів, так і рецензентів і дає їм оцінку як результат поточного контролю 

знань студентів. 

Крім того, індивідуальні завдання складаються з розв'язку задач, контрольної роботи, 

складання тестових завдань та за бажанням студентів - написанням та опублікуванням під 

керівництвом викладача тез доповідей на наукову конференцію або наукових статей. 

Презентація контрольної роботи проходить на семінарському занятті, де розглядається 

дана тема. Доповідь по темі контрольної роботи не повинна перевищувати 7 – 10 хвилин. 

Контроль якості підготовки студентом контрольної роботи відбувається під час його 

представлення та обговорення в аудиторії на семінарському занятті. 

Титульна сторінка контрольної роботи оформляється за таким зразком : 
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8. Методи навчання 

Лекція - основна форма проведення навчальних занять у вищому навчальному 

закладі, призначених для засвоєння теоретичного матеріалу. Як правило, лекція є 

елементом курсу лекцій, який охоплює основний теоретичний матеріал окремої або 

кількох тем навчальної дисципліни. Тематика курсу лекцій визначається робочою 

навчальною програмою.  

Проблемна лекція - спрямовані на розвиток логічного мислення студентів, коло 

питань теми обмежується двома – трьома ключовими моментами, використовується 

досвід закордонних навчальних закладів з роздачею студентам під час лекції 

друкованого матеріалу та виділенням головних висновків з питань, що розглядаються. 

При читанні лекцій студентам даються питання для самостійного міркування, на які 

лектор відповідає сам, не чекаючи відповідей студентів. 

Практичне заняття - форма навчального заняття, при якій викладач організує 

детальний розгляд студентами окремих теоретичних положень навчальної дисципліни та 

формує вміння і навички їх практичного застосування шляхом індивідуального виконання 

студентом відповідно сформульованих завдань.  

Семінарське заняття - форма навчального заняття, при якій викладач організує 

дискусію навколо попередньо визначених тем, до котрих студенти готують тези виступів 

на підставі індивідуально виконаних завдань.  

Семінари – дискусії – передбачають обмін думками і поглядами учасників 

семінару по темі що розглядається, а також розвивають мислення, допомагають 

формувати висновки й висловлювати їх, вчать оцінювати пропозиції інших людей, 

критично підходити до власних поглядів. 

Мозкові атаки – це метод розв’язання невідкладних завдань за дуже обмежений 

час. Сутність його полягає в тому, щоб за невеликий проміжок часу висловити як 

найбільшу кількість ідей, обговорити і здійснити їх колекцію.  

Презентації – виступи перед аудиторією. Використовуються для представлення 

певних досягнень роботи групи, звіту про виконання індивідуальних завдань, 

інструктажу, демонстрації нових наукових розробок за допомогою мультимедійних 

засобів. 

Індивідуальні завдання з дисципліни «Організація торгівлі» (контрольна робота, 

тематичні тести, кросворди, тези доповідей та наукові статті)  виконуються студентом 

самостійно при консультуванні викладачем. Допускаються випадки виконання 

комплексної тематики кількома студентами.  

 

9. Методи контролю 

Поточний (проміжний) контроль здійснюється під час проведення практичних 

та семінарських занять і має на меті перевірку рівня підготовленості студента до 

виконання конкретної роботи. Форма проведення поточного контролю під час навчальних 

занять і система оцінювання рівня знань визначається викладачем.  

Під час вивчення дисципліни використовуються усне опитування студентів, 

оперативний письмовий контроль, перевірка індивідуальних завдань (контрольна 

роботаів, тестів, наукових праць студентів, модульний контроль, іспит). Усне опитування 

студентів проводять під час кожного семінарського заняття. Контроль здійснюють 

шляхом оцінювання рівня знань студентів, показаних на семінарі. 

Оперативний письмовий контроль (ОПК) проводиться на протязі 10-15 хвилин на 

початку або в кінці семінару за темою, що готувалася або розглядалася на даному 

семінарі. Кількість питань або тестів в одному блоці визначає викладач, що веде практичні 

заняття. Контроль проводиться шляхом перевірки правильності виконання письмових 

завдань ОПК. 

Семестровий (підсумковий) контроль з дисципліни «Організація торгівлі» 

проводиться у формі іспиту в обсязі навчального матеріалу, визначеного навчальною 
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програмою, і в терміни, встановлені навчальним планом. Проведення підсумкового 

контролю. Формою підсумкового контролю є іспит. Умовою допуску до іспиту є 

отримана за виконання вищезазначених типів робіт протягом семестру сума у 31 бал. 

Якщо сума балів набраних студентом за семестр менша ніж 31 , то студент не може бути 

допущений до складання іспиту з даного курсу,  так як рівень його знань вважається 

недостатнім.  

Підсумковий контроль знань студентів здійснюється  за екзаменаційними білетами. 

Кожне завдання екзаменаційного білета оцінюється окремо за шкалою: від 0 до 10 балів: 

10 балів - відмінний рівень; 

0 балів – незадовільний рівень. 

Максимальна кількість балів за іспит – 30 балів. 

Для підведення підсумків роботи студентів з вивчення курсу “Організація торгівлі” 

підсумовується кількість отриманих балів з усіх видів контролю за  роботу протягом 

семестру (поточний та проміжний контроль) та за результатами іспиту ( підсумковий 

контроль). Таким чином, загальна оцінка за знання курсу відображає всі складові 

навчального процесу. 

 

 

10. Розподіл балів при рейтинговій системі оцінювання з навчальної 

дисципліни «Організація торгівлі» 

Денна форма навчання 
Кількість балів за 

ЗМ 
Змістовний модуль 

1 
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 1
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Т
 1
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Кількість балів 

за змістовими 

модулями 

і модульний контроль 

4 5 4 5 7 4 4 4 4 4 4 4 4 3 3 7 

 

 

 

Заочна форма навчання 
Кількість балів за ЗМ Змістовний модуль 

1 
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 1

1
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Кількість балів 

за змістовими 

модулями 

і модульний контроль 

3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 4 3 3 

Контрольна робота 30 
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Шкала оцінювання: національна та ECTS 

Сума балів за всі види 

навчальної діяльності 

Оцінка 

ECTS 

Оцінка за національною шкалою 

для екзамену, курсового проекту (роботи), 

практики 

90 – 100 А відмінно   

82-89 В 
добре  

74-81 С 

64-73 D 
задовільно  

60-63 Е  

35-59 FX 
незадовільно з можливістю повторного 

складання 

0-34 F 
незадовільно з обов’язковим повторним 

вивченням дисципліни 

 

 

 

 

11. Методичне забезпечення 

 

1. Методичні вказівки до семінарських і практичних занять та 

самостійної роботи з дисципліни «Організація торгівлі» для здобувачів 

першого (бакалаврського) рівня вищої освіти спеціальності  076 

«Підприємництво, торгівля та біржова діяльність». Умань: Видавець 

ФОП «Масловатий», 2021.  

2. Методичні вказівки для самостійної роботи та написання 

контрольних робіт з дисципліни «Організація торгівлі» для здобувачів 

першого (бакалаврського) рівня вищої освіти спеціальності  076 

«Підприємництво, торгівля та біржова діяльність».  Умань: Видавець 

ФОП «Масловатий», 2021. 

3. Непочатенко О.А. Організація торгівлі. Електронний навчальний 

курс для дистанційного вивчення навчальної дисципліни «Організація 

діяльності підприємницьких структур» для здобувачів першого 

(бакалаврського) рівня вищої освіти спеціальності  076 

«Підприємництво, торгівля та біржова діяльність». 

https://moodle.udau.edu.ua/course/view.php?id 
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12. Рекомендована література 

Основна  

1. Апопій В.В., Міщук І.П., Ребицький В.М. Організація торгівлі: підручник. К: Центр 

навч. л-ри, 2015.  610 с. 

2. Бланк І.А. Торговий менеджмент. К.: Украинско-финский институт менеджмента 
и бизнеса, 2004.  408 с.  

3. Виноградська А.М. Комерційне підприємництво: стан та перспективи. Київ: 
Центр навчальної літератури, 2014. 807 с.  

4. Голошубова Н.О. Організація торгівлі: Підручник. К.: Книга, 2004. 560 с. 

5. Голошубова Н.О., Торопков В.М. Оптова торгівля: організація та технологія: навч. 

посіб. К: Київ. нац. торг.-екон. ун-т, 2015. 265 с. 

6. Малинка О. Я.,  Устенко А. О. Управління брендом в системі маркетингу: підручник. 

Івано-Франківськ: Фоліант, 2019. 308 с. 

7. Роженко, О. В. Конспект лекцій з дисципліни «Організація торгівлі». 2017. URL: 

http://elibrary.donnuet.edu.ua/921/1/Rozhenko_2017-3.pdf 

8. Устенко А. О., Тараєвська Л. С., Малинка О. Я. Основи маркетингу : навчальний 

посібник. Івано-Франківськ : Факел, 2020. 388 с. 

 

Додаткова  

9. Закон України “Про власність” . Голос України. 1991.  7 лют.  
10. Закон України “Про залізничний транспорт” . Голос України.  1996.  13 верес.  
11. Закон України “Про застосування реєстраторів розрахункових операцій у сфері 

торгівлі, громадського харчування та послуг” . Уряд. кур’єр. 2000. 19 лип.  
12. Закон України “Про застосування спеціальних заходів щодо імпорту в Україну”. 

Уряд. кур’єр.  1999.  24 лют.  
13. Закон України “Про захист від недобросовісної конкуренції” . ВВР України.  1996.  
14. Закон України “Про захист національного товаровиробника від демпінгового 

імпорту” . Уряд. кур’єр.  1999.  18 лют.  
15. Закон України “Про захист прав споживачів” . Уряд. кур’єр. 1994.  27 січ.  
16. Закон України “Про обмеження монополізму та недопущення недобросовісної 

конкуренції в підприємницькій діяльності” .Голос України.  1992.  29 квіт.  
17. Закон України “Про якість та безпеку харчових продуктів і продовольчої 

сировини” . Уряд. кур’єр.  1998. 24 січ.  
18. Закон України “Про рекламу” . Уряд. кур’єр. 1996.  25 лип.  
19. Закон України “Про торгово-промислові палати в Україні” . Уряд. кур’єр.  1998.  15 

січ. 

20. Бегларашвілі, О., & Кулік, А. (2018). Роздрібна торгівля в Україні: динаміка змін. 

Вісник Київського національного торговельно-економічного університету, 2018 (3), 

52-60 

21. Кошельок, Г. В. (2018). Сучасний стан і перспективи розвитку оптової торгівлі в 

Україні. Інтелект XXI, 2018. (1), 80-85. 

22. Мазаракі А.А., Пшеслінський Д.М., Смолін І.В.Торговельне підприємництво: 

стратегія, політика, конкурентоспроможність. Киев: КНТЕУ, 2016. 242 с. 

23. Малинка О. Я., Устенко А. О. Бренд-менеджмент : навчальний посібник. Івано-

Франківськ: Фоліант, 2019. 293 с.  

24. Малинка О. Я., Устенко А. О. Маркетингові дослідження : навчальний посібник. 

Івано-Франківськ : Фоліант, 2019. 348 с.  

25. Малинка О. Я., Устенко А. О. Міжнародний маркетинг: навчальний посібник. Івано-

Франківськ : Фоліант, 2019. 328 с. 
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26. Малинка О. Я. Управління капіталом бренду: монографія. Івано-Франківськ: Факел, 

2019.  204 с. 

27. Непочатенко О.А. Oрганізація ф'ючерснoї біржoвoї тoргівлі сільськогoспoдарськoю 

прoдукцією в Україні. Збірник наукових праць Одеського національного морського 

університету «Розвиток методів управління та господарювання на транспорті». Том 2 № 

76 (2021). С. 

28. Тебенко, В. М., Тебенко, В. Н., Андрєєва, Л. О., Андреева, Л. А., Лисак, О. І., 

Аналітичне дослідження результатів діяльності підприємств сфери торгівлі,2020. 

URL: http://elar.tsatu.edu.ua/handle/123456789/9642 

29. Трішкіна, Н. І. "Оптова торгівля як складова інфраструктури товарного ринку." 

Науковий вісник Херсонського державного університету. Сер.: Економічні науки 4 

(2017). С. 72-76. 

Устенко А. О., Малинка О. Я. Практикум системного менеджера. Івано-Франківськ : 

Фоліант, 2013.  361 с.  

30. Устенко А. О., Малинка О. Я. Теорія систем і системний аналіз в менеджменті : 

навчальний посібник. Івано-Франківськ: Фоліант, 2012. 328 с.  

31. Устенко А. О., Малинка О. Я. Управлінська діагностика: навчальний посібник. Івано-

Франківськ : Фоліант, 2019. 265 с. 

 

 

 Інформаційні ресурси 

1. Асоціація рітейлерів Ураїни. URL: https://rau.ua/aboutus/  

2. Державний комітет статистики України URL: www.ukrstat.gov.ua  

3. Державна фіскальна служба. URL: http://sfs.gov.ua/ms  

4. Верховна Рада України URL: www.rada.gov.ua  

5. Міністерство розвитку економіки, торгівлі та сільського господарства України. URL: 

http://www.me.gov.ua/?lang=uk-UA  

6. УкрАгроКонсалт. URL: http://www.ukragroconsult.com 7. Українська Асоціація 

Маркетингу. URL: http://uam.in.ua 

 

 

13. Зміни у робочій програмі на 2021-2022 навчальний рік. 

 
Зміни внесені до робочої програми на 2021-2022 навчальний рік, охоплюють: 

1. Внесення відповідних корегувань в розподіл балів, що їх отримують студенти в 

процесі вивчення дисципліни; 

2. Оновлення переліку рекомендованої літератури. 

3. . 

http://uam.in.ua/

